ACCIGO - STORE ANALYTICS

Vardeskapande insikter i realtid kring forsaljningen i er butik
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Problembeskrivning Varde “Accigo — Store Analytics”

1. Processen for att fa en detaljerad bild ner pa @’l En produkt som ger en visuell 6vergripande och detaljerad bild
hylla & gavelniva for varuforsaljning ar i de fall av forsaljning och lIonsamhet i olika delar av butiken pa
de finns en valdigt manuell och svar process exempelvis en smartphone eller padda.
att folja upp pa ett 6vergripligt och effektiv
satt

',',I\\ Minimerar den manuella processen av uppféljning pa butikens
2. Eftersom manga butiker saknar insikt om ” detaljniva och ger snabbt insikter i vilka platser som saljer bast.
forsaljningsnivaer beroende pa varuplacering, Insikter som kan anvandas for att direkt ta strategiska beslut
sa far man ocksa svart att forhandla med olika om varuplacering & i forhandling med leverantorer.
leverantorer

Genom lardom fran andra butiker och tidigare ar, ger
3. Butiker har ocksa svart att dra lardom fran produkten ocksa forslag pa lokalisering av olika produkter
forsaljning och varuplacering fran tidigare hog- exempelvis utifran hogtider, arstider och vadertemperaturer.

& arstider

accCiGOoO



6 . kt @ Produktkategori Ei Datum
versi
Forsaljning (kr) Marginal (kr) Antal salda (st)

Bésta gavlar per marginal (Kr) Forséljning och Marginal per avdelning
Avdelning ®Brod @®Chark © Dryck ®Frukt @Frys @Kassan © Kolonial — Kott @ Mejeri -
Frukt 1
Kolonial
c  Kolonial 11

2 e

Kott 1

]
[}
0K 50K 100K

Forsaljning (kr) uppdelat pa avdelning

Increase  Decrease @Total

Mejeri Total

iy
I I
P —
Bréd  Chark DOryck Frukt  Frys  Kassan Kolonial Kot  Mej
Avdelning

acciGo

Ch

accCiGOoO

En oversiktig & detaljerad vy
om forsaljning & l6nsamheten
i er butik

1. Ger en detaljerad och uppdaterad oversikt av
forsaljning pa dedikerade ytor med hjalp av
|attolkade grafer.

2. Se topplistor over bast saljande avdelningar sett
till marginal, forsaljningsbelopp eller antal.

3. Dyk enkelt med ett knapptryck ett steg djupare
och se vilka produkter som saljer bast.

4. Satt den tidsperiod som 6nskas overblicka for att
kunna ta reaktiva atgarder for att exempelvis stoppa
en negativ trend respektive langsiktiga strategiska
atgarder baserat pa historiskt underlag.
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En interaktiv karta av er butik
med indikationer om
forsaljning i realtid

1. Interaktiv heatmap som med farg tydligt
indikerar hur forsaljning pa olika ytor gar.

2. Ett klick pa en yta resulterar i en detaljerad
presentation med exakta siffror.

3. Overgripande filtrering pd produktkategorier
och tidsperioder.

4. Agera nar ex. en yta inte anvands effektivt.



Forsta hur ni ska placera varor i
er butik utifran vader &
hogtider

o W— T t

V . d E Produktkategori E Datum
ader 1. Identifiera kopbeteende i korrelation till

Temperatur + Forsaljning

A/W vaderslag och forma erbjudande darefter.

2. Nyttjar vaderdata avseende temperatur,
molnighet och nederb6rdsmangd.

Molntathet + Forsaljning Nederbord (mm) @Farsaljning (kr)

3. Mojliggor att snabbt och strategiskt kunna
andra exponering av produkter vid ex. varmt
P vader.

e e o 4. Skraddarsy produkten efter egna dnskemal.
acclao o Exempelvis med en "Market Basket Analysis” for
- att fa forslag vilka produkter som ofta kdps
samtidigt, och ta strategiska placeringsbeslut
darefter.
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En enkel affarsmodell med en initial investering foljt av en
manadsprenumeration som kan finnas uppe i er butik pa tva veckor

Leveransmodell Prismodell
1

" Forsta steget sker i form av en forstudie for att
kartlagga behov, detaljniva av uppfoljning samt
skiss av en butikskarta.

Initial utveckling-/uppstartskostnad**

Debiteras per butik enligt verenskommen
prenumerationsbasis®, bundet pa X manader
och darefter tillsvidare.

| ett andra steg struktureras data och s k
datamodeller byggs for inlasning i Power BI.

Baspaket (Analysverktyg Power Bl ink. ekonomisk éversikt
och butikskarta, hantering av forsaljningsdata)

3 ) * Vid andra 6nskemal, kontakta Accigo for alternativ avtalsform.
M Uppskattat tid fran ** Utveckling av tilligg enligt nskemal utéver inkluderat i baspaket debiteras separat
inledande steg till ett enligt 6verenskommelse.
Ta datadrivna beslut! implementerat system ar 2
' veckor.

Osaker pa det tekniska? Lugn! Accigo erbjuder utbildning
och coaching i verktyget utefter era behov.
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